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“Om man inte vet vart man dr pa
vag dr det ingen idé att skynda,
man vet dndd inte ndr man dr
framme!”

- Citat: Nalle Puh
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BRAND BOOK

Denna bok ar till for dig som anstalld inom Opus Systemer AS. Syftet ar att tydliggora
varumadrket Opus och dess bestandesdelar som t.ex. vart langsiktiga mal, hur vi tar
oss till malet samt hur vi ser ut och agerar pa vagen till malet for att kommunicera
ratta kanslor och intryck till kund. Det ar fragor som tydliggors i Opus Brand Book.

Boken dr indelad i tre kapitel:

1. Varumarkesplattform
“making it simple”

2. Produkthandbok 3. Designhandbok

Hur Opus ska agera for att Hur Opus ska se ut for att
leverera "making it simple” leverera “making it simple”
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VARUMARKESPLATTFORM

Hur varumarket Opus ska formedla “making it simple”
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Varumarkesplattformen ger oss
ramar och pekar ut riktningen
for agerande i vart arbete och
kommunikation med kunden.

Envarumarkesplattform ar ett strategiskt styrdokument kring hur varumarket ska
utvecklas. Dokumentet ska omsattas i kommunikation, men ocksai
utvecklingsarbete, agerande, produkter och konkreta erbjudanden. Syftet med
varumarkesplattformen ar att skapa samsyn, identitet och stolthet indt och ge en
tydlig, enhetlig och attraktiv profil utat.

Att stérka varumarket Opus kraver dock att alla medarbetare staller sig bakom
varumérket och levererar i enlighet med de férvantningar och krav som véra kunder
och omvarlden bygger av varumarket. Fradn en gemensam plattform och ett
gemensamt grundbudskap s& skapar vi den enhetlighet som gor att alla mottagare
kdnner igen sigivarumarket Opus och vi far storre effekt p&d marknaden och hogre
utvaxling av vara marknadsforingspengar.

Ett foretag maste sta for ndgot, betyda ndgot, for att vicka och behélla kundernas
intresse.
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VISION

Vart slutmal och riktning framat

Genom goda upplevelser och
hog kundtillfredstallelse ska vi
bibehalla var position som
Nordens storsta aktor.

Kundens perspektiv dr Opus perspektiv

Vidar har for att stanna och bibehélla var position som Nordens ledande leverantor
av tandvérdsprogram. Detta genom att varje dag se verksamheten ur kundens
individuella perspektiv.

Genom fokus pa enkelhet, tydlighet och trygghet skapar vi ett attraktivt program
for vara kunder och en attraktiv arbetsplats for medarbetare som vill utveckla och
utvecklas.
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AFFARSIDE

Vart koncept for att na visionen

Tillsammans med engagerade
och kompetenta medarbetare
utvecklar vi ett tandvards-
program, baserat pa enkelhet
och kvalitet, anpassat for saval
stora som sma aktorer.
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VARUMARKESLOFTE

Karnan i vart varuméarke

Making it simple

Vad betyder kdrnan i varumarket?

Ett varumarkeslofte ar precis vad det later, ett [6fte till kunden om vad véra tjdnster
kommer innebara. Opus varumarkeslofte stéller stora krav pa leveransen. Om vi
lyckas eller €], det ar alltid kundens upplevelse som avgdr om vi har nat dit. Vi ska
varje dag ga in med installningen att vi vi ska gora det lite enklare och battre for
kunden.

Hur kan jag som enskild individ anvanda mig av ett varumarkeslofte?

Qavsett vilken roll du har i foretaget s ar du den absolut viktigaste pusselbiten

i hur kunden upplever oss samt vara produkter och tjanster. Oavsett beslut,
frégestallning, uppdrag, samtal eller aktivitet ska du alltid tinka...hur kan jag make
it simple.

Ha alltid varumarkesloftet med dig i bakhuvudet.
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Making it simple

For att kunna leverera och std for vart varumarkeslofte making it simple har vi
delat upp innebdrden av det i tvd omraden., emotionellt och praktiskt. Dessa &risin
tur indelade i tvé fokusgrupper som gar djupare in pé vilka faktorer som beskriver
vart arbete och stravan.

Emotionella egenskaper

Praktiska egenskaper

Tydlighet

Enkelhet

Trygghet Helhet

>>|L3s mer i Opus Produkthandbok
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VARDEORD

Opus interna nyckelord
To making it simple s ar vara interna vardeord samma som de fokusgrupper vi har
mot vara kunder.

Enkelhet

Enkelhet internt handlar inte om att alltid ta en enkel utvag. Det ar summan av att
skapa forutsattningar for varandra, se till att vara kollegor kan lyckas, sta bakom
gemensamma beslut.,, sta vid sitt ord och se till att berérda personer far ta del av
den information de behover.

Tydlighet

Tydlighet innebar att vi skapar en organisation och struktur dar vi har véldigt
klara och tydliga mél for verksamheten. Vi tar oss tiden att forklara forandringar
och beslut sé att alla medarbetare forstar varfor de gors och effekterna pa bade
produkt, person och organisation.

Trygghet

Trygghet, ett mycket viktigt vardeord. Att formedla kanslan av trygghet till sina
medarbetare dr en bra grund till making it simple. Trygghet ar ocksa grunden till att
skapa fortroendefulla och langsiktiga relationer med saval kunder som medarbe-
tare.

Helhet

Helhetssyn ar att vi forstar att Opus ar summan av alla medarbetare.

Styrkan ar att vi forstér att det inom Opus finns olikheter och att vi valkomnar
olikheterna. Nya medarbetare ska vilja utvecklas, dela med sig av kunskaper och
dven inse att i var ldrande organisation uppskattar vi deras erfarenhet och lyssnar
tillden. Tillsammans kan vi flytta berg.
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VARUMARKESPOSITION

Det finns saker som skiljer konkurrenrade foretag frén varandra, s som priset,
bemdtande och resultatet av arbetet. Om vi for ett 6gonblick forutsatter att
samtliga konkurrenter har samma forhallningssatt till kvalitet och resultat, dvs att
produkten ar relativt likvardig, s& ar det andra variabler som blir avgdrande for
konsumenten.

Hur en produkt vill bli uppfattad.

Positionering &r hur en produkt eller tjanst 6nskas bli uppfattad och associerad av
konsumenten. Det handlar mycket om konsten att st& ut ur mangden, vara forst att
overfoéra en uppfattning och ocksé uppfattas som framst eller unik ur ndgon aspekt.
Positionen kan motivera ett hogre pris, stimulera till lojalitet bortom det fornuftiga
och locka till mer frekventa aterkop.

Positionen styr képbeteendet.

Forr ledde en ny och battre produkt nastan automatiskt till volym och lénsamhet
under lang tid. | dag ger en ny produkt bara kortvariga fordelar. Konkurrenter
kommer snabbt ifatt, gar forbi och antalet produkter och produktvarianter bara
Okar. Att blienimangden ar en avsevard risk ett varumarke tar i dag.

Kannedom skapar lojalitet

I en situation med ett stort utbud av likartade produkter och varianter sdker sig
kundernatill det de redan kénner till. Det ger foretag som héller en stark, entydig
och gynnsam position i kundernas tankevard ett ndstan ointagligt forsprang. Ett
foretag sominte finns i kundernas medvetande, eller har en svag position, far allt
svarare att havda sig.

Opus omvarld

I ett positioneringsarbete kan man jamfora olika produkter och tjanster utifran olika
varden. Vi har valt de tva vi tycker passar bast in p& var bransch: Anvandarvanlighet
(enkelhet) och Utbud (Helhet).

Anviandarvanlighet

Kunskapen i att hantera datorer inkl dess hardvaror varierar stort inom var
bransch. Den eller de akt6érer som kan positionera sig med en enkel
(anvéandarvanlig) produkt kommer ha ett férsprang gentimot sina konkurrenter.

Utbud

Utbudet bland aktérernaivar bransch ar snarlika. Daremot skiljer sig sattet att
formedla produkterna till kund. Smidigheteniatt fa “allt-i-ett” forstarker kdanslan
av “making it simple” och ska gora att Opus differettierar sig gentimot sina
konkurrenter.
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Ho6g anvandarvanlighet . o
Med fokus pa making it

(enkelhet) ’ .
A simple ska vi skaffa oss ett
forsprang gentimot vara
konkurrenter
r 4
’
’

> Brett utbud

Smaltutbud €

Y

Lag anvandarvanlighet

Hur vi konkret dstadkommer det kan du ldsa om
i Produkthandboken >>
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PRODUKTHANDBOK

Hur Opus ska agera for att formedla “making it simple”
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ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Produkthandboken ar en
levande handbok dar du ska till-
fora din kompetens och
erfarenhet for att vi ska leverera
kanslan making it simple.

Ett varumarke ar inte enbart en symbol eller tecken som gor att man kan identifiera
och sarskilja en produkt, ett foretag eller en plats. Forst nar ett varumarke fylls med
sjél och kansla blir det meningsfullt och nér in i konsumentens medvetande.

Enlitendel av det arbetet kan géras via olika former av marknadsféring medan det
till storsta delen gors av de personer och den produkt som foretrader varumarket
d.v.s var produkt Opus Dental och Opus medarbetare.

Om Opus lyckas skapa en egen kultur med ett personligt, proffesionellt och
modernt agerande har vi fyllt varuméarket med ett sa starkt innehall att det for
konkurrenter ar omoljigt att kopiera.

Produkthandboken ska hjalpa Opus medarbetare att verka i ratt anda och skapa
ratt kultur. Den ska vara ett forum for idéer som paverkar oss i ratt riktning mot att
Iformedla kdnslan making it simple.
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PRODUKTENS EGENSKAPER

For att kunna leverera och sta for vart varumarkeslofte making it simple har vi
delat upp innebdrden av det i tvd omraden., emotionellt och praktiskt. Dessa &r i sin
tur indelade i tvé fokusgrupper som gar djupare in pé vilka faktorer som beskriver
vart arbete och stravan.

Emotionella egenskaper

Praktiska egenskaper

ydlighet Enkelhet

e Varumarkeskannedom e Anvandarvanligt
e Tydliginformation Tillgangligt

e Ensomlos leverans

e Support & utbildning

Trygghet Helhet
e Personligt e Stortutbud
o Kvalitet e Lyhordhet & &ppenhet

e Service e Modernt granssnitt
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EMOTIONELLA EGENSKAPER

Tydlighet

Tydlighet &r ett av de tva fokusomraden
som Opus har for att forstarka kénslan
av making it simple pa det emotionella
planet.

Tydlighet

aruméirkeskdnnedom

e Tryggtoch starkt var-
Opus har arbetat fram foljande faktorer umarke

som vi aktivt jobbar med for att

formedla de ratta kanslorna till kund. e Langsiktighet

Information
Demo av véra produkter

Opus Nytt

e Levande hemsida
e Infochannel

o Kompletta manualer in-
tegrerare i Opus Dental

o Vilkomstkit ut till nya
kunder

En s6mlo6s leverans

o Kvalitetivarje kontakt
med kund

o Vidralltid pdtarna

o Enkelt att byta till Opus
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Trygghet

Det andra fokusomradet for varumar-
kets emotionella egenskaper ar
trygghet. Genom hog kvalité och bra
service dar vi anpassar oss efter kunden
kan vi skapa en trygghet som ar grunden
for en langvarig relation med kunden.

Trygghet

Personligt

e Kunden ska alltid bemo-
tas med ett leende

Kunden ska alltid bemo-

Opus jobbar med féljande faktorer mot :
tas vid namn

kunden.
Anpassar oss efter
kunden

Se individen trots var
storlek

Kvalitet
e Microsoft certifierade

e Opus certifierade
tekniker

o Kompetent personal
Service

e Kommunicera pé kun-
dens niva

e Allakunder ar valkomna,
storasom sma
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PRAKTISKA EGENSKAPER

Helhet

Den forsta praktiska egenskapen for
varumarket Opus ar helhet. Genom
ett brett utbud och en lyhordhet kan
vi skapa en produkt som passar saval
den lilla enmanskliniken som den stora
tandvardskedjan. Sa har ser Opus pa
helheten.

Stort utbud

Brett utbud av tjanster

e Integrationer med de
viktigaste programmen

Relevanta
tilldggsprodukter

Lyhorhet och 6ppenhet

e Anvandarmoten for att
paverka Opus Dental

Valkomna feedback for
en positiv utveckling

o Referensgrupper
Modernt granssnitt

e Enmijukvarasom foljer
tiden
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Enkelhet

Den andra praktiska egenskapen ar
enkelhet. I en braschen dar
datakunskapen varierar kan vi gora
skillnad gentimot vara konkurrenter
med anvandarvanlig produkt. Behdvs
kunskapspéfyllning finns Opus
Support™och Opus Edu™.

nvandarvanlighet
Latt att anvanda
e Logiskfoljd
illganglighet

e  Latt att kontakta Opus

Opus ska formedla de ratta kanslorna
genom att utga fran féljade faktorer.

Bra dppettider
Korta vantetider

Dynamisk webb

Opus Support™

o Komplett support via
hemsida, 6ppet 24/7

e Svar pamailinom 24 h
o Telefonsupport &ret om
Opus Edu™

e Storturval pdkurser

o Ettérligt kursprogram

o Pay-per-view kurser??
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DESIGNHANDBOK

Hur Opus ska se ut for att formedla “making it simple”
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Designhandboken ger ramar for
vart utseende i bild och form sa
att kunden skapar en tydlig bild
av 0Ss.

Ett varumarke ar inte enbart ett namn eller en logotyp, symbol eller tecken som
gor att man kan identifiera och sarskilja en produkt, ett féretag eller en plats. Ett
varumarke ar framforallt en bild som finns i mottagarens medvetande.

Med en logo skapas bilder, kdnslor och associationer som kan se olika ut beroende
pd vem mottagaren ar. Det &r dessa bilder och associationer som ar Opus
varumarke.

Med en tydligt grafisk identitet gor Opus skillnad och lagger sighdgre upp i
konsumentens medvetande. Darmed blir det enklare for konsumenten att valja
Opus som leverantor.

For att presentera oss som ett enat foretag med en enad profil &r det viktigt att vi
ocksé har ett enat uttryck i all grafisk produktion.

Den grafiska profilen har till uppgift att gora det enklare att handskas med
varumarket. | vissa situationer har man friare regler att halla sig till, men nar det
galler designprogrammet s ar tyglarna stramare. Logotyp, farger och typografi ar
den fundamentala strukturen i det grafiska arbetet med varumarket. De
efterfoéljande sidorna visar de olika enheterna i vart designerprogram.
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LOGOTYPEN

oPUSDENTAL O)

Logotypen sarskiljer Opus fran konkurrenterna och hjélper oss med igenkdnning.
Opus logotyp skall behandlas med storsta méjliga omsorg och den bor alltid
framtrada tydligt och konsekvent.

Logotypen &r att betrakta som en bild. Darfor kan den aldrig delas upp, forandras
eller forses med tilldgg i form av bilder, illustrationer eller liknande.

Opus logotyp bestér av vart namn, och ringen med en tand innuti. Ringen
symboliserar:

»  Ofor ODUS

»  Helhet

»  Enkelhet

»  Ett sdmlost klinikflode
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Logotypens varianter

Logotypen kommer i fyra olika varianter. Vart orignal (se féregdende sida) sitter
alltid pa ljus bakgrund. Den logotypen kan ocksa vara utan Opus O (se exempel 1
nedan). Dessa bada varinter kan dven finnas med helvit text pa mork bakgrund (se
exempel 2 nedan).

Exempel 1

OPUSDENTAL

Exempel 2

opUSDENTAL O

Logotypens placering

Opus logotyp maste alltid framtrada tydligt och konsekvent. For att fortydliga
intrycket av var logotyp maste det alltid Iamnas en friyta kring logotypen. Inga
ytterligare texter, illustrationer eller dylikt far férekomma innanfér denna yta
forutom vart eget monster. Den minsta rekommenderade friytan ar 5 mm runt hela
logotypen alt. 33% av logotypens storlek.

Har ar exempel pa hur applicering av friytan bor se ut nar logotypen anvands till text
eller bild.

5mm i

opPUSDENTAL O
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FARGER

Ytterligare en viktig bestandsdel i Opus grafiska identitet ar farger. Med farg
forstarker vivar identitet och skapar kdnslor. Syftet med att anvanda eneller flera
bestamda farger ar igenkdnning. Opus karnfarger ar de farger som finnsi
logotypen, alltsd morkbld och rosa.

Det finns dven ett par komplementsfarger: Ljusbl& och gron. Dessa farger skapar
storre dynamik och djup i trycksaker kan &ven fargerna anvandas i tonsteg och
overtoningar 100-0%.

Karnfager

PMS:213 C

RGB: R226 G23 Bl I8
CMYK:092 180
HTML:E21776

PMS:294 C

RGB: RO G52 B120
CMYK: 100 68 7 30
HTML: 003478

Tonsteg
20 % 40 % 60 % 80 %

Tonsteg
20 %

Overtoning: Overtoning:
0% 100 % 0% 100 %

Komplementfarger

PMS:375C PMS: 312 C
RGB: 1462120 RGB:0173208
CMYK:480940 CMYK: 980110

HTML: 92D400 HTML: OOADDO
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TYPSNITT

Identiteten forstarks ytterligare genom att vi anvander oss av enbart en typsnitts-
familj och skapar ett huvudfundament i kommunikationen. Opus anvander Gill Sans
for print och Lato for digital anvandning.

Tryck

Gill Sans SemiBold
AaBbCcDdEeFfGgHhIi)jKkLIMMmNnOoPpQqRrSsTtUuVvXx-
YyZzAaAi061234567890

Gill Sans Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhlijjKkLIMmNNOoPpQqRrSsTtUuVvXxYyZzAiA3061234567890

Gill Sans Light
AaBbCcDdEeFfGgHhlijKkLIMmNNOoPpQqRrSsTtUuVvXxYyZzA3Ai06 1234567890

Digitalt

Lato Bold
Aa BbgcpdEeFngthiJijLIMmNnOoPquRrSsTtUquXx-
YyZzAaA3061234567890

Lato Regular
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLIMMNNOoPpQgqRrSsTtUuVvXx-
YyZzA3A3061234567890

Lato Light
AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKkLIMMNNOoPpQgRrSsTtUuVvXx-
YyZzAaA3061234567890
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GRAFISKA ELEMENT

Ett steg mot att stérka varumarket Opus ytterligare ar att bygga en varld av
symboler och texter dar vi visualiserar varumarket pd olika satt och skapar
igenkanning och identitet.

Opus O

Del av Opus O

Certifierad tekniker
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O P U SSUPPORTTM
O P U S EDUCATION™

O P U SSMSTM

Produktnamn



34 BRAND BOOK / OPUS / DESIGNHANDBOK

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

INTERNA TRYCKSAKER

Officemallar

opusoenTaL O

Rubrik 1

orusoenTaL Q)

Innehallsforteckning

= RUBRIK HAR
T Underrubri
T

Word
Med eller utan framsida O
Rubrik 1: Lato, 21 punkter, rosa
Rubrik 2: Lato, 19 punkter, rosa R
Rubrik 3: Lato, fet, 12 punkter, morkbla

Brodtext: Lato light, 12 punkter, svart
Utga fran fardiggjorda mallar.
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Rubrik

Saharserniva 1ut
+ Saharserniva2ut
« Saharserniva 3ut
Test
Test
HUVUDRUBRIK Test

OPUSDENTAI

Diagram

Diagramrubrik

Journalen
KAPITELRUBRIK III III III

OPUSDENTAI

Powerpoint
Rubriker: Lato
Brodtext: Lato light

Utga fran fardiggjorda mallar. Opus Dental
[Namn]

Excel

Rubriker: Lato

Brodtext: Lato light

Utga fran fardiggjorda mallar.

J— orusonm O
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EXTERNA TRYCKSAKER

Visitkort
Personliga visitkort skall ha var logotyp. Personens namn och titel i huvudrubriken

foljt av kontaktuppgifter och webbadress. Baksidan har en del av Opus O samt vart
varumadrkeslofte making it simple.

Format: 90x55 mm

Namn

Typsnitt: GillSans Semibold
Storlek: 12 pt

Placering: Vansterstalld
PMS:213C

MAKING IT SIMPLE.

Ovrigt

Typsnitt: GillSans Light
Storlek: 7 pt

Placering: Vansterstalld
PMS: 294 C

ROBIN LENNELL
MARKNADSCHEF

+46 (0)704 92 26 06
robin lennell@opusdental.com

OPUSDENTAL

www.opusdental.com

Mailsignatur

For att var mailsignatur ska synas tydligt i alla mottagares datorer oavsett mail-
program och fonter installerat sa kommer vi har gbra ett undantag och anvanda
Arial som font.

Med vanlig halsning,

Namn

Typsnitt: Arial bold

Storlek: 12 pt ROBIN LENNELL
Placering: 6verst MARKNADSCHEF
HTML::E21776

Hemsida TEL: (+46) 0704 92 26 06

Typsnitt: Arial

Storlek: 10 pt
HTML::E21776

BOvrigt

Typsnitt: Arial

Storlek: 10 pt

HTML: #6f6f6e (=70% svart)

MAIL: robin.lennell@opusdental.com

www.opusdental.com
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Kuvert

Vara kuvert ar helvita. Pa kuvertens framsida ar det fortryckt var logotyp och
adressuppgifter. Baksidan innehaller vart varumarkeslofte making it simple.

Format: A5

Framsida
Logotype
Foretagsnamn
Adress

Baksida

Vart varumarkeslofte
Utga fran fardiga mallar

Brev

OPUSDENTAL

Originallogotypen placeras som sidhuvud langst upp till vanster pa
pappret och adressuppgifter langst ned till vanster.

Langst ned till hoger finns vart foretagsnamn

Text
Brodtext: Lato light, 12 punkter, svart

Sidhuvud
Vanster: Logotypen

Sidfot

Vanster: Bankgiro/Postgiro
Centrerat: Kontaktuppgifter
Hoger:Foretagsnamn

Utga fran fardiggjorda mallar.

orusoeTLO)

20140901
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MARKNADSMATERIAL

Opus kor en enhetlitghet pa uttrycket i sin kommunikation genom att ha en
striktare och enklare form i bade det interna materialet men dven pé oridinarie

marknadsmaterial.

Opusbroschyr

Opus tar fram broshyrmaterial i standardformat for att férenkla hantering.

Format:
6-sidig (C65) 99210 mm

Allmén info om Opus Dental
Anvands pa massor och event

NYFIKEN
PA OPUS?

Boka kostnadsri demo

Ett komplett tandvirdsprogram

Framsida

OPUS DENTAL 7.1

MAKING IT SIMPLE.

FORDELAR
MED OPUS

Helheten

opuspenTALO)

Enkelheten

Flexibiliteten

Trygeheten
OPUS DENTAL 7.1

MAKING IT SIMP!



BRAND BOOK / OPUS / DESIGNHANDBOK 39

©00000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

Annonser

Naturligtvis ar det viktigt att halla siginom de ramar vad géller logotyp, farger och
typografi, som presenterats tidigare i denna manual. Man bor félja de
rekommendationer vi ger angdende trycksaker, men givetvis maste det finnas plats
for egna initiativ och kreativitet. Eftersom det stalls varierande krav pd innehéllet i
en annons, s& bor det finnas utrymme att anpassa utformningen utifran dess
specifika omstandigheter.

OPUSDENTAL

“POREST DOLOREM QUIENT FUGA.
ITAS ET DOLORUPIT QUOSA.”

MAKING IT SIMPLE.

Vel in nit eum comniam, in re et ut
porest dolorem quient fuga.

S

UEN S

Vel in nit eum comniam, inre
et ut porest dolorem.

MAKING IT SIMPLE.

)\ 08505,
AN

Cus ducia non reius sequi debis coresequam sumquid quattia vo-
luptate remped et es atia parchicabor rehen most iunt alit,
te maios volupta dolupta dolum fuga? OPUSDENTAL

Vel in nit eum comniam, inre O

et ut porest dolorem.

Cus ducia non reius sequi debis coresequam sumquid quattia vo-
luptate remped et es atia parchicabor rehen most iunt alit,

te maios volupta dolupta dolum fuga? OPUSDENTAL

Fakta: Exemplen ska ses som en grafisk vagledning dar de givna bestandsdelarna ingar i utformningen.
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HEMSIDAN

Aven hemsidan har Opus manér med farg och form.

& Firefox _Tiedosto Muokkaa Nayta _Sivuhistoria_Kirjanmerkit _Tyokalut _Ikkuna _Ohje 18 T D 4 4 kel3.22 Johannes. rakainen Q i=

=
(€)8 & wopusdental.com

OPUSDENTAL  wakmaimsmeie. e a

PRODUKTER SUPPORT KURS BESTALLNING
—

—_—

'Enmvplett lgsnin
%f_(_)r din klinikk s

Opus innfgrer
nytt telefonssystem

Opus nyhetsbrev Kurs Blogg
Aciatiam eventur Aciatiam eventur Aciatiam eventur
Orporia Quaspit

Orporia Quaspit

H
Hari

Les mer. Hariatia dolorescia

seallakurser. F

OPUS SYSTEMER AS

O

MAKING IT SIMPLE.

WEBACCESS TERMS OF USE PRIVACY POLICY SITEINFO  ©OPUS SYSTEMERAS
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s ittt TP PR —

OPUSDENTAL

Noll hal med Opus Dental

atist as am dolore, quis atur?

OPUSDENTAL

Om oss.

tatist as am dolore, quis atur.

OPUSDENTAL

Opus ayhetsbrev

OPUSDENTAL

Opus innfarer
nytt telefonssystem

o
. for din klinikk

e S
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MONTER OCH EVENT

Aven monter och eventmaterial utformas s& att igenkanningen bibehalls.

OPUSDEN T

"AKING 17 gy

OPUSDENT,,

T

Massmonter, 3*10 m

OPUSDENTAL

ROBIN LENNELL

OPUSDENTAL

Namnskylt

Namn

Typsnitt: Lato
Storlek: 18 pt
Placering: Centrerat
PMS: 213 C Roll-up
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KLADER

Sjalvklart foljer aven personalens klader Opus profil. Baskollektionen bestér av
morkbla pikétrdjor med Opus = pa framsidan och making it simple pa baksidan.

MAKING IT SIMPLE.
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OPUS SYSTEMER AS
Kyrkogatan 17,222 22 Lund

TEL (+46) 046 19 04 70
MAIL info@opusdental.se




